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Метою освітнього компоненту «Мікроекономіка» є формування у майбутніх фахівців основних професійних компетентностей таких як здатність до  пізнання закономірностей функціонування мікросистем у різних ринкових ситуаціях; здатність до  характеристики та аналізу основних типів ринкових структур; здатність до визначення впливу загальної ринкової рівноваги на ефективність розміщення ресурсів в економіці, дослідження причин обмеженої недостатності ринкового регулювання, критерії оцінки добробуту, необхідності державного втручання в економіку;
Навчальними планами ЗВО передбачається підготовка та захист студентами економічних спеціальностей розрахунково-графічної роботи (РГР) з дисципліни «Мікроекономіка», що дає можливість комплексно дослідити аспекти сучасних економічних проблем, сформулювати їх особливості. Даний вид роботи є важливим етапом у напрацюванні студентами навичок самостійного пошуку інформації, отримання і накопичення знань, а також у глибокому засвоєнні положень та законів. Все це є необхідним дипломованому спеціалісту у його професійній діяльності.
Метою РГР є поглиблення і закріплення студентами  теоретичних знань з дисципліни та набуття певних вмінь щодо підбору та аналізу інформації, формування відповідних узагальнень, обґрунтування висновків та власних пропозицій. Це дасть змогу студентам пов’язувати свої теоретичні знання з практикою. 

При підготовці РГР студентам необхідно враховувати, що її зміст обов’язково має відповідати новітнім світовим та вітчизняним здобуткам економічної теорії та практики, а сам процес підготовки роботи повинен бути підпорядкований майбутній професійній діяльності фахівця. 

Методичні вказівки передбачають пояснення щодо послідовного виконання етапів виконання РГР і включають певні поради щодо оптимальної організації підготовчої роботи, накопичення теоретичних знань і аналітичного їх осмислення.

     Завдання розрахунково-графічної роботи:
 № 1 «Ринковий попит. Ринкова пропозиція»
Студент до значень Р0 табл. 1. додає номер своєї залікової книжки, попит та пропозиція подані в табл. 1:
	Ціна (P0) 
	Попит (D) 
	Пропозиція (S) 

	50 
	2 
	20 

	45 
	4 
	18 

	40 
	6 
	16 

	35 
	8 
	14 

	30 
	10 
	12 

	25 
	12 
	10 

	20 
	14 
	8 

	15 
	16 
	6 

	10 
	18 
	4 

	5 
	20 
	2 


1. Побудувати криві попиту D (a – bх) та пропозиції S (с + dx).

2. Визначити ринкову рівновагу, рівноважну ціну та обсяг випуску продукції.

3.
Як зміниться ситуація на ринку, якщо ціна на даний товар буде:
а)
на 5 грн. вищою за рівноважну;
б)
на 10 грн. нижчою за рівноважну.
4. Які чинники вплинуть на зміни ситуації на ринку і що необхідно здійснити для усунення можливих негативних наслідків.

5. Як зміниться рівноважна ціна і рівноважні обсяги продукції на ринку, (підвищиться, знизиться) при наступних ситуаціях на ринку:

а)
Знизяться доходи покупців, а даний товар-звичайний, доброякісний товар.
б)
Очікується зростання ціни даного товару.
в)
Очікується зниження ціни даного товару.
г)
Зросте число покупців даного товару.
д)
Зменшиться число покупців даного товару.

є)
 Зросли ціни на ресурси.
ж)
Знизились ціни на ресурси.
з)
Держава ввела податок на продаж даного товару.

і) Держава надала дотації виробникам даного товару.
к) На підприємствах галузі введено нову, більш прогресивну, технологію.
л) Фірми в галузі змушені перейти на стару технологію.
м) 3низиться ціна товарів, які є доповнюючими даному товару.
н) Зростуть доходи покупців, а даний товар — товар нижчої категорії 

о) Кількість продавців даного товару зросла.
п) Кількість продавців даного товару зменшилась.
р) Даний товар став модним.
с) Даний товар вийшов з моди.
т) Зросте ціна на товари-замінники.
6. За даними ціни - Р та величини попиту (D) розрахувати коефіцієнти цінової еластичності попиту для всіх інтервалів цін і встановити відрізки еластичного та нееластичного попиту на кривій попиту.

7. За даними ціни та величини попиту розрахувати дохід (TR) - фірми при кожній ціні.

8. Побудувати криву доходу, попиту фірми і встановити залежність динаміки доходу від еластичності попиту та характеру кривих попиту та доходу.

9. При якій ціні фірма максимізує прибуток і якої еластичності попит при цьому?

10.
Що вигідніше, підвищувати чи знижувати ціну фірмі:
а)
на 5 грн. вищою за рівноважну;
б)
на 10 грн. нижчою за рівноважну.

 № 2 «Моделювання поведінки споживача»
Поведінка споживача досліджується на основі двопродуктової моделі ви​бору ринкового кошика з товарами X і Y.

Функція корисності (ізокорисності) має вигляд:    U = (X ( Y) 0,5 .

1.1.  За даними вашого варіанту побудуйте графік бюджетної лінії (I1) за екстремальними точками (графік 1.1).

1.2.  Обчисліть параметри точки рівноваги. Числове значення кількості товарів X і Y, а також рівня корисності знаходимо, розв'язавши систему рівнянь, утворену рівнянням бюджетної лінії та функцією корисності. У відповідності до заданої функції U обчисліть і побудуйте криву ізокорисності (U1) на графіку бюджетної лінії. Визначте параметри точки рівноваги і позначте її на графіку 1.1. літерою Е*1.
Бюджетна лінія споживача описується рівнянням: І = РХ ( X + PY ( Y . 
1.3.
За даними вашого варіанту зобразіть графічно зміну стану рівноваги споживача під впливом зміни його доходу, побудувавши нову бюджетну лінію (I2) і нову криву ізокорисності (U2) . Позначте нову точку рівноваги Е*2.
1.4.
На основі одержаних результатів побудуйте:

а)
криву "доход-споживання" на графіку 1.1;

б)
криві Енгеля для товарів X та Y на графіку 1.2 і визначте характер цих товарів - вони є нормальними чи нижчими.

1.5.
Покажіть графічно реакцію споживача на зміну ціни товару X згідно даних вибраного варіанту. Побудуйте на графіку 1.1.нову бюджетну лінію (В3) та криву ізокорисності (U3). Позначте точку рівноваги Е*3.

Визначте і покажіть графічно величини ефекту заміни, ефекту доходу та загального ефекту, позначте їх на графіку.

1.6.
На основі одержаних даних щодо зміни точок рівноваги споживача за зміни ціни товару X побудуйте:

а)
криву "ціна-споживання" на графіку 1.1;

б)
на основі графіка "ціна-споживання" побудуйте взаємопов'язаний з ним графік індивідуального попиту на товар X .

1.7. В пояснювальній записці коротко опишіть хід всіх розрахунків і еконо​мічний зміст реакцій споживача на зміни у доході та ціні товару X

Вихідні дані варіантів завдання № 2
	Номер варіанту
	Доход споживача

(І),
	Ціна товару X

(РХ)
	Ціна товару Y

(PY)
	Зміни у доході споживача

(ΔІ)
	Зміни ціни товару X

(ΔРХ)

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	10
	1
	2
	+2
	+1

	2
	20
	1
	2
	-4
	+2

	3
	10
	2
	1
	-2
	-1

	4
	20
	2
	1
	+4
	+3

	5
	16
	1
	4
	-4
	+3

	6
	16
	4
	1
	+4
	+1

	7
	32
	2
	4
	-8
	+6

	8
	32
	4
	2
	-16
	+4

	9
	18
	1
	3
	-3
	+2

	10
	18
	3
	1
	-6
	+3

	11
	36
	2
	3
	-6
	+4

	12
	36
	3
	2
	+6
	+3

	13
	12
	2
	3
	-6
	-1

	14
	12
	3
	2
	+6
	-1

	15
	24
	2
	3
	-6
	+1

	16
	24
	3
	2
	+6
	-1

	17
	20
	4
	2
	+4
	+1

	18
	20
	2
	4
	-4
	+3

	19
	30
	2
	5
	-10
	+4

	20
	30
	5
	2
	-10
	+1

	21
	14
	2
	7
	+7
	-1

	22
	14
	7
	2
	+7
	-5

	23
	28
	7
	2
	-7
	-5

	24
	28
	2
	7
	-7
	+5

	25
	26
	2
	6,5
	-6
	+2

	26
	26
	6,5
	2
	+4
	-2,5

	27
	13
	1
	6,5
	+13
	+2

	28
	13
	6,5
	1
	+13
	-2,5

	29
	22
	2
	5,5
	+ 11
	+8

	30
	22
	5,5
	2
	-11
	-3,5

	31
	11
	1
	5,5
	+11
	+1

	32
	11
	5,5
	1
	+ 11
	-3,5

	33
	24
	3
	4
	+6
	+1

	34
	24
	4
	3
	+6
	-1

	35
	12
	1
	2
	+2
	+2

	36
	12
	2
	1
	-2
	+1

	37
	28
	3,5
	2
	-14
	+3,5

	38
	28
	2
	3,5
	-14
	+1,5

	39
	14
	3,5
	1
	+7
	-1,5

	40
	14
	1
	3,5
	-7
	+2,5

	41
	10
	2
	2,5
	+ 10
	+2

	42
	10
	2,5
	2
	+ 10
	-1,5

	43
	20
	2
	5
	-10
	+3

	44
	20
	5
	2
	-10
	-3

	45
	15
	3
	5
	+5
	+2

	46
	15
	5
	3
	+5
	-2

	47
	30
	3
	5
	-10
	+2

	48
	30
	5
	3
	-10
	-2

	49
	18
	3
	9
	+9
	+3

	50
	18
	9
	3
	+9
	-3


№ 3. «Модель поведінки конкурентної фірми»

3.1. Оптимізація обсягів виробництва фірми в умовах досконалої конкуренції.
Припустимо, що конкурентна фірма нарощує обсяги виробництва від 0 до 10 одиниць продукції у короткостроковому періоді за певного рівня постійних і змінних витрат. 

3.1.1. Відповідно до вашого варіанту роботи обчисліть витрати та економічні прибутки (збитки) фірми. Розрахунки подайте у вигляді таблиці 3.1.

Таблиця 3.1.

Витрати та економічні прибутки конкурентної фірми
	Обсяг випуску
	Сукупні

витрати
	Середні

витрати
	Граничні витрати
	Ціна (граничний виторг)
	Сукупний

виторг
	Економічні

прибутки (+)

збитки (-)

	Q
	FС
	VС
	ТС
	АFС
	АVС
	АТС
	МС
	Р1
МR1
	Р2
МR2
	Р3
МR3
	ТR1
	ТR2
	ТR3
	ЕР1
	ЕР2
	ЕР3

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	ІЗ
	14
	15
	16
	17


3.1.2.
Побудуйте графіки:
1) сукупних витрат, сукупних виторгів та економічних прибутків (збитків) за кожної з заданих цін (графік 1: криві ТС, VC, FC, TR1 TR2, TR3, ЕР1, ЕР2, ЕР3).

2) середніх і граничних витрат та граничного виторгу за кожної ціни (графік 2: АТС, AVC, AFC, MC, MR1, MR2, MR3).
3.1.3.
Визначте двома методами (методом TR-TC та MR-MC) і позначте на графіках оптимальні обсяги виробництва за кожної заданої ціни (q1, q2, q3) - Обґрунтуйте оптимальність.

3.1.4.
На графіку 2 визначте короткострокову криву пропозиції фірми. Позначте точки рівноваги фірми (х, у, z, і) за наступних цін:

РХ= min AVC,       РY = min АТС,         PZ > АТС,        АТС > Рі > AVC
Визначте за графіком 2 числове значення цін, які будуть критичними для вашої фірми. За якою ціною фірма буде готова припинити виробництво? За якою ціною фірма буде отримувати тільки нормальний прибуток?

3.1.5.
Опишіть, як вплинуть на розташування кривих витрат фірми наступні детермінанти:
а)
підвищення залізничних тарифів;

б)
зростання цін енергоносіїв, які використовуються у виробництві;

в)
скорочення управлінського персоналу;

г)
звільнення частини робітників;

д)
зростання орендної плати за приміщення офісу фірми.

3.2.2. Галузева пропозиція в умовах досконалої конкуренції
3.2.2.1.
На основі даних варіанту до завдання та даних таблиці 1 заповніть таблицю 3.2.

Визначте:
· обсяги пропозиції фірми у короткостроковому періоді за заданими ринковими цінами;

· величини прибутків (збитків), одержаних за кожної ринкової ціни; обсяги галузевої пропозиції за умови, що в галузі функціонує 1000 фірм з ідентичними витратами.

Таблиця 3.2.
Пропозиція конкурентної фірми і галузі
	Ціна
	Обсяги пропозиції фірми
	Прибуток  (+) збиток  (-)  

фірми
	Галузева  пропозиція
	Обсяг попиту на продукцію галузі

	Р
	QSf
	EPf
	QSc
	QDc

	1
	2
	3
	4
	5


3.2.2.2.
Накресліть графік ринкового попиту і пропозиції галузі (графік 3). Визначте рівноважну ціну та рівноважний обсяг випуску галузі, а також динаміку галузі у довгостроковому періоді (галузь буде розширюватись чи скорочуватися).

Вихідні дані варіантів завдання 3.2.2
ВАРІАНТ 1.
3.2.1. Постійні витрати = 65.

Змінні витрати: 0, 50, 90, 125, 158, 195, 235, 280, 335, 400, 475

Ціни: 35, 40, 58

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	1000
	9500
	8500
	800
	700
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	50
	60


ВАРІАНТ 2.
3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 31, 54, 71, 91, 114, 149, 200, 265, 345,440

Ціни: 41, 30, 22

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	9000
	8500
	8000
	7500
	7000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	50
	60
	80


ВАРІАНТ 3.
3.2.1. Постійні витрати = 80

Змінні витрати: 0, 63, 103, 138, 170, 208, 254, 307, 368, 436, 514

Ціни: 68, 52, 48

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	800
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 4.
3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 51, 80, 101, 116, 135, 160, 191, 229, 275, 331 

Ціни: 48, 31,24

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	50
	60
	80


ВАРІАНТ 5.
3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 39, 66, 86, 107, 132, 165, 208, 264, 334, 424

Ціни: 50, 35, 21

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	50
	60
	70


ВАРІАНТ 6.
3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 38, 64, 84, 105, 130, 162, 203, 253, 309, 375

Ціни: 50, 35, 25

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 7.

3.2.1. Постійні витрати = 100

Змінні витрати: 0, 82, 152, 217,277,347, 437, 547, 677, 827,997

Ціни: 105, 82, 66

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	6000
	5000
	3000
	2000

	Ринкові ціни в галузі
	50
	60
	70
	80
	100
	115
	150
	165


ВАРІАНТ 8.

3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 32, 56, 74, 94, 118, 148, 188, 237, 296, 365 

Ціни: 55,29,20

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 9.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 36,64, 86, 111, 140, 176, 220, 273, 338, 417 

Ціни: 50, 35, 28

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8500
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	25
	30
	40
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 10.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 75, 105, 125, 140, 153, 173, 204, 254, 324, 426 

Ціни: 60, 32, 28

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	9500
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	50
	60
	70


ВАРІАНТ 11.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 66, 90, 107, 114, 127, 146, 177, 226, 299, 402

Ціни: 60, 30, 24

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	6500
	5000
	4000
	3000
	2500
	1000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	22
	30
	40
	60
	80
	90
	100


ВАРІАНТ 12.

3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 32, 56, 74, 94, 118, 148, 188, 237, 296, 365 

Ціни: 55, 29, 20

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 13.

3.2.1. Постійні витрати = 85

Змінні витрати: 0, 86, 130, 161, 188, 217, 250, 286, 336, 399, 476

Ціни: 62, 46, 38

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	40
	50
	60
	70
	80
	90
	100


ВАРІАНТ 14.

3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 45, 85, 120, 153, 188, 228, 273, 328, 393, 468

Ціни: 58, 47, 36

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4500
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	32
	40
	50
	60
	68
	80


ВАРІАНТ 15.

3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 68, 108, 143, 173, 208, 248, 293, 348, 413, 488 

Ціни: 68, 45, 38

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	40
	50
	60
	65
	70
	75
	80
	85


ВАРІАНТ 16.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 78, 100, 108, 114, 127,146, 177, 226, 299, 402

Ціни: 52, 32, 25

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80
	90


ВАРІАНТ17.

3.2.1. Постійні виграти = 80

Змінні витрати: 0, 89, 130, 162, 192, 227, 271, 324, 389, 469, 564

Ціни: 70, 52, 41

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80
	90


ВАРІАНТ 18.

3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 60, 100, 135, 165, 200, 240, 285, 340, 405, 480 

Ціни: 55, 45, 35

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	38
	45
	53
	60
	65


ВАРІАНТ 19.

3.2.1. Постійні витрати = 85

Змінні витрати: 0, 34, 56, 72, 90, 112, 140, 178, 229, 294, 375

Ціни: 55, 36, 20

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	28
	30
	35
	40
	45
	50
	55


ВАРІАНТ 20.

3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 32, 56, 74, 94, 118, 148, 188, 237, 296, 365 

Ціни: 55, 29, 20

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 21.

3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 31, 54, 71, 91, 114, 149, 200, 265, 345, 440 

Ціни: 41, 30, 22

3.2.2.
	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	9000
	8500
	8000
	7500
	7000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 22.

3.2.1. Постійні витрати = 75

Змінні витрати: 0, 70, 107, 130, 147, 160,180,211,261,331,433

Ціни: 55, 35, 25

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	8500
	7000
	6000
	5000
	4000
	3000
	2000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	35
	40
	50
	58
	65
	75


ВАРІАНТ 23.

3.2.1. Постійні витрати = 100

Змінні витрати: 0, 81, 151, 216, 276, 346, 436, 546, 676, 826, 996 

Ціни: 115,85,69

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	12000
	11100
	10200
	8900
	7900
	6200
	4400
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	50
	60
	70
	85
	95
	115
	135
	150


ВАРІАНТ 24.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0,81, 111, 131, 146, 159, 179,210,260,330,432 

Ціни: 65, 35, 30

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	35
	45
	55
	65
	75


ВАРІАНТ 25.

3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 30, 52, 68, 88, 113, 145, 185, 232, 290, 358 

Ціни: 40, 28, 20

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	8500
	7000
	5000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	25
	30
	40
	60
	65


ВАРІАНТ 26.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 36, 64, 86, 111, 140, 176, 220, 273, 338, 417

Ціни: 50, 35, 28

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8500
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	25
	30
	40
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 27.

3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 45, 85, 120, 150, 185, 225, 270, 325, 390, 465 

Ціни: 56, 44, 32

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70


ВАРІАНТ 28.

3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 50, 90, 125, 158, 195, 235, 280, 335, 400, 475 

Ціни: 35, 40, 58

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	8500
	8000
	7000
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	35
	40
	45
	50
	55
	60


ВАРІАНТ 29.

3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 50, 90, 125, 158, 195, 235, 280, 335, 400, 470

Ціни: 36, 42, 58

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	8500
	8000
	7000
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	25
	35
	40
	50
	60


ВАРІАНТ 30.

3.2.1. Постійні витрати = 75

Змінні витрати: 0, 55, 95, 130,162, 200, 242, 288, 340, 405,480 

Ціни: 65, 48, 29

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	7000
	5000
	4000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	35
	40
	45
	50
	55
	60
	65


ВАРІАНТ 31.

3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 41, 60, 71, 76, 83, 94, 114, 143, 185, 236 

Ціни: 36, 21, 12

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	85000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	10
	15
	20
	25
	30
	40


ВАРІАНТ 32.

3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 50, 78, 98, 112, 127, 147, 172,206, 251, 306

Ціни: 44, 32, 12

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8500
	8000
	7000
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	28
	30
	40
	45
	50
	60
	70


ВАРІАНТ 33.

3.2.1. Постійні витрати = 90

Змінні витрати: 0, 78, 110, 130, 140,156, 176, 207,257,327,429

Ціни: 65, 35,28

3.2.2. 

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	12000
	10000
	8500
	7000
	6000
	5000
	3000
	2500

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	58
	65
	80
	90


ВАРІАНТ 34.

3.2.1. Постійні витрати - 80

Змінні витрати: 0, 47, 72, 89, 100, 115, 135, 164, 199, 241, 293

Ціни: 21, 30, 48

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	8000
	7000
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	15
	20
	30
	40
	50
	60


ВАРІАНТ 35.

3.2.1. Постійні витрати = 80

Змінні витрати: 0, 40, 68, 88, 110, 136, 170, 214, 270, 342, 432

Ціни: 55, 38, 25

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	45
	50
	55


ВАРІАНТ 36.

3.2.1. Постійні витрати = 80

Змінні витрати: 0, 31, 54, 71, 86, 99, 122, 157, 205, 262, 329 

Ціни: 40, 27, 18

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8500
	8000
	7500
	7000
	6500
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	25
	30
	35
	40
	45
	50
	55


ВАРІАНТ 37.

3.2.1. Постійні витрати = 80

Змінні витрати: 0,31, 54, 71, 91, 114, 144, 183, 231, 288, 355

Ціни: 48, 26, 20

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	18
	20
	25
	зо
	35
	40
	50


ВАРІАНТ 38.

3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 74, 104, 124, 139, 152, 172, 203, 253, 323, 425 

Ціни: 28, 35,57

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 39.

3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 60, 85, 105, 118, 128, 150, 181, 230, 303, 406

Ціни: 22, 32, 48

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8500
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	35
	48
	58
	66
	75


ВАРІАНТ 40.

3.2.1. Постійні витрати = 75

Змінні витрати: 0, 32, 56, 74, 94, 118, 148, 188, 237, 296, 365

Ціни: 55, 35, 18

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	25
	30
	35
	40
	45
	50
	55


ВАРІАНТ 41.
3.2.1. Постійні витрати =110

Змінні витрати: 0, 82, 152, 217, 277, 347, 437, 547, 677, 827, 987

Ціни: 105, 82, 66

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	11000
	10000
	9000
	8000
	6000
	5000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	50
	60
	70
	80
	100
	115
	150


ВАРІАНТ 42. 

3.2.1. Постійні витрати = 85

Змінні витрати: 0, 63, 103, 138, 170, 208, 254, 307, 368, 436, 514 

Ціни: 68, 52, 46

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	35
	40
	45
	50
	60


ВАРІАНТ 43.
3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 38, 64, 84, 105, 130, 162, 204, 259, 323, 397

Ціни: 58, 32, 24

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9500
	9000
	8000
	7000
	6000

	Ринкові ціни в галузі
	18
	20
	27
	38
	48
	60


ВАРІАНТ 44.
3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 30, 52, 68, 86, 108, 133, 169, 219, 277, 345

Ціни: 45, 31, 18

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	40
	60
	70
	75
	80
	90


ВАРІАНТ 45.
3.2.1. Постійні витрати = 60

Змінні витрати: 0, 38, 64, 84, 105, 130, 162, 202, 253, 310, 376

Ціни: 50, 36, 25

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	20
	30
	40
	50
	60
	70


ВАРІАНТ 46.

3.2.1. Постійні витрати = 45

Змінні витрати: 0, 58, 98, 133, 165, 200, 240, 285, 340, 405, 480 

Ціни: 60, 45, 35

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
|
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	35
	43
	47
	55
	60
	65


ВАРІАНТ 47.

3.2.1. Постійні витрати = 55

Змінні витрати: 0, 51,78, 96, 111, 127, 145, 169, 204, 250, 306 

Ціни: 45, 29, 23

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	10000
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	35
	42
	45
	50
	52


ВАРІАНТ 48.
3.2.1. Постійні витрати = 70

Змінні витрати: 0, 45, 85, 120, 150, 185, 225, 270, 325, 389, 465

Ціни: 32,41, 67

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000

	Ринкові ціни в галузі
	30
	38
	48
	60
	70
	80


ВАРІАНТ 49.
3.2.1. Постійні витрати = 65

Змінні витрати: 0, 45, 85, 120, 150, 185, 225, 270, 325, 390, 465

Ціни: 68, 46, 35

3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	22
	30
	40
	50
	55
	60
	65


ВАРІАНТ 50.
3.2.1. Постійні витрати = 50

Змінні витрати: 0, 57, 97, 132, 163, 200, 240, 285, 340, 405, 480 

Ціни: 65, 42, 32
3.2.2.

	Обсяг попиту на продукцію галузі
	9000
	8000
	7000
	6000
	5000
	4000
	3000

	Ринкові ціни в галузі
	40
	45
	50
	55
	60
	70
	80


 № 4 «Моделювання поведінки монополії»

4.1.
На основі даних вашого варіанту щодо попиту на продукцію монополії і виходячи з того, що витрати монопольної фірми ідентичні витратам конкурентної фірми, визначте величини сукупного та граничного ви​торгу, економічних прибутків фірми-монополіста, заповніть таблицю 3, добравши необхідні дані з таблиці 1.
Таблиця 4.1
Витрати та прибутки монополії
	Обсяг по​питу
	Ціна
	Сукупний виторг
	Граничний виторг
	Граничні витрати
	Середні витрати
	Сукупні витрати
	Економічні прибутки
	Цінова дис​кримінація

	Dm
	Рm
	TRm
	MRm
	МС
	АТС
	ТС
	ЕР
	TRd     EPd


4.1.2.
Побудуйте графіки попиту і сукупного виторгу монополії (графік 1), позначте зони еластичності. За якого значення еластичності монополіст максимізує сукупний виторг? Розрахуйте коефіцієнт еластичності в то​чці максимуму TR для вашої фірми.

4.1.3.
Використовуючи два методи аналізу, накресліть графіки TR-TC і MR-MC (графіки 2 і 3), позначте на графіку 3 точки оптимального для монопо​лії обсягу випуску продукції (Qm), монопольної ціни (Рm).
4.1.3.4.
Визначте рівень виробництва і прибутків за умови, що монопольна фірма здійснює досконалу цінову дискримінацію (графи 9,10 таблиці 4.1).

4.1.3.5.
Порівняйте графічно і опишіть рівні випуску, рівноважні ціни і економічні прибутки в умовах чистої конкуренції, чистої монополії та монопо​лії з досконалою ціновою дискримінацією (за графіком 3).

4.1.3.6.
 Визначте і покажіть графічно величину суспільних втрат від монопольної влади. Зробіть висновки відносно економічної ефективності системи, де панує монополія.

Вихідні дані варіантів завдання 4.
	ВАРІАНТ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	115
	110
	105
	100
	95
	90
	85
	80
	75

	ВАРІАНТ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	149
	139
	129
	119
	109
	99
	89
	79
	69
	59

	ВАРІАНТ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	240
	220
	200
	180
	160
	140
	120
	100
	80
	60

	ВАРІАНТ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	130
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40

	ВАРІАНТ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30
	20

	ВАРІАНТ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	146
	136
	126
	116
	106
	96
	89
	76
	66
	56

	ВАРІАНТ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	130
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40

	ВАРІАНТ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	170
	160
	150
	140
	130
	120
	110
	100
	90
	80

	ВАРІАНТ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30
	20

	ВАРІАНТ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30
	20

	ВАРІАНТ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	122
	112
	102
	92
	82
	72
	62
	52
	42
	32

	ВАРІАНТ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	105
	100
	95
	90
	85
	80
	75
	70
	65

	ВАРІАНТ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	126
	121
	116
	111
	106
	101
	96
	91
	86
	81

	ВАРІАНТ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	150
	140
	130
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60

	ВАРІАНТ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	118
	108
	98
	88
	78
	68
	58
	48
	38
	28

	ВАРІАНТ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	92
	84
	76
	68
	60
	52
	44
	36
	28
	20

	ВАРІАНТ 20
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	112
	104
	96
	88
	80
	72
	64
	56
	48
	40

	ВАРІАНТ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	124
	118
	112
	106
	100
	94
	88
	82
	76
	70

	ВАРІАНТ 22
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	160
	156
	152
	148
	144
	140
	136
	132
	128
	124

	ВАРІАНТ 23
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	190
	180
	170
	160
	150
	140
	130
	120
	ПО
	100

	ВАРІАНТ 24
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	115
	110
	105
	100
	95
	90
	85
	80
	75

	ВАРІАНТ 25
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30
	20

	ВАРІАНТ 26
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 27
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	129
	111
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 28
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	125
	114
	105
	96
	87
	78
	69
	60
	51
	42

	ВАРІАНТ 29
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	125
	120
	115
	ПО
	105
	100
	95
	90
	85
	80

	ВАРІАНТ 30
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	130
	123
	116
	109
	102
	95
	88
	81
	74
	67

	ВАРІАНТ 31
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	108
	100
	92
	84
	76
	68
	60
	52
	44
	36

	ВАРІАНТ 32
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	120
	ПО
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30

	ВАРІАНТ 33
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	146
	136
	126
	116
	106
	96
	86
	76
	66
	56

	ВАРІАНТ 34
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	153
	143
	133
	123
	113
	103
	93
	83
	73
	63

	ВАРІАНТ 35
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	141
	130
	119
	108
	97
	86
	75
	64
	53
	42

	ВАРІАНТ 36
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	270
	250
	230
	210
	190
	70
	150
	130
	110
	90

	ВАРІАНТ 37
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	217
	197
	177
	157
	137
	117
	97
	77
	57
	37

	ВАРІАНТ 38
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	190
	170
	150
	130
	110
	90
	70
	50
	30
	10

	ВАРІАНТ 39
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	147
	136
	125
	114
	103
	92
	81
	70
	59
	48

	ВАРІАНТ 40
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	132
	122
	112
	102
	92
	82
	72
	62
	52
	42

	ВАРІАНТ 41
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	140
	134
	128
	122
	116
	110
	104
	98
	92
	86

	ВАРІАНТ 42
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	130
	125
	115
	105
	95
	85
	75
	65
	55
	45

	ВАРІАНТ 43
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	137
	127
	117
	107
	97
	87
	77
	67
	57
	47

	ВАРІАНТ 44
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	129
	118
	107
	96
	85
	74
	63
	52
	41
	30

	ВАРІАНТ 45
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	100
	90
	80
	70
	60
	50
	40
	30
	20

	ВАРІАНТ 46
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	210
	189
	168
	147
	126
	105
	84
	63
	42
	21

	ВАРІАНТ 47
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	121
	112
	103
	94
	85
	76
	67
	58
	49
	40

	ВАРІАНТ 48
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	139
	128
	117
	106
	95
	84
	73
	62
	51
	40

	ВАРІАНТ 49
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на про​дукцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	173
	161
	149
	137
	125
	113
	101
	89
	77
	65

	ВАРІАНТ 50
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Обсяг попиту на проду​кцію монополії
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	Ціни для монополії
	110
	101
	94
	87
	80
	73
	66
	59
	52
	45


2.Обсяг і структура РГР

Традиційно РГР складається із вступу, основної частини, висновків, списку використаних джерел та додатків (за необхідністю).

Обсяг РГР повинен становити 42 - 45 сторінок формату А4 комп’ютерного тексту. Орієнтовний обсяг структурних складових тексту курсової роботи має складати:

- вступ – 1,5-2 стр; 

- основна частина – 10-20 стр;

- висновки – 1,5-2 стр.

Першим етапом роботи студента виступає добір й вивчення літературних джерел, складання бібліографії. 

Методика опрацювання літератури залежить від характеру досліджуваної проблеми та від персональних особливостей студента. Насамперед доцільно ознайомитися з базовою літературою - підручниками, монографіями, науковими статтями в періодичних виданнях. Особливу увагу слід приділити періодичним виданням, в яких публікують аналітичну інформацію і результати наукових опрацьовувань. В Україні видається ряд періодичних видань, з якими повинен працювати студент в ході написання курсової роботи. 

Також необхідно ознайомитись з нормативними документами (указами Президента України, законами України, постановами Кабінету Міністрів України тощо) та відвідати наступні сайти: http://www.ukrstat.gov.ua; http://www.rada.gov.ua.

Послідовне вивчення літературних джерел є базисом для складання плану РГР. План повинен включати: вступ, основну частину роботи (логічно пов’язані між собою розділи), висновки, список використаної літератури та додатки (за необхідністю). 

РГР повинна мати логічну побудову. 

У Вступі характеризують формулюють мету і завдання, об’єкт і методи дослідження, відображають структуру роботи  (Додаток А). Студент має вказати на наукову та методологічну базу написання роботи, ступінь її опрацювання на сьогоденний момент.

У основній частині передбачено:

- виконання розрахунків, 

- побудова відповідних графіків та надання короткої пояснювальної записки з описанням економічного змісту реакцій споживача чи фірми.

Моделювання поведінки споживачів і фірм здійснюється за загальними правилами мікроекономічного моделювання і включає три основних елементи: мету, обмеження та вибір рішення:

· мета споживача полягає у максимізації сукупної корисності набору благ, мета виробника – у максимізації суми економічного прибутку за певний період;

· обмеження – це всі обставини, які не дозволяють споживати і виробляти стільки, скільки забажається; для споживача обмеженнями виступають його доход та ціни товарів, для фірми  – продуктивність факторів виробництва, витрати виробництва, ціна готової продукції і попит на неї;

· вибір рішення полягає у досягненні мети за наявних обмежень; для споживача – це вибір оптимальної структури споживчого кошика; для фірми – це вибір оптимального обсягу виробництва (або комбінації обсягу виробництва і ціни). 

У висновках (Додаток Б) лаконічно узагальнюють результати дослідження. Тут розташовуються пропозиції, що показують, якою мірою здобуто мету дослідження і розв'язані завдання, поставлені у вступі. Висновки повинні бути розроблені таким чином, щоб відображати головний зміст роботи, а також положення, які були обрані автором на основі опрацювання наукового та практичного матеріалу. У висновках потрібно виділити авторську оцінку визначальних проблем курсової роботи.

3. Вимоги до оформлення РГР
Написана РГР має бути правильно оформлена. Текст роботи треба розміщувати з одного боку аркушу.

Шрифт – Times New Roman. Розмір шрифту – 14 з виділенням полів: праве – 15 см; ліве – 2,5 см; верхнє і нижнє – 2 см; міжрядковий інтервал – 1,5; абзацний відступ 1 см. Вирівнювання тексту – по ширині листа. Нумерація починається із першої сторінки Змісту, на якій проставляється номер “2” (у правому нижньому куті) та завершується останньою сторінкою додатків. Не допускається виділення поля будь-якими рамками. 
При вживанні фактичного матеріалу варто дотримуватись певних правил, а саме:

• дані слід подавати в абсолютних (млн, грн, шт.) або відносних (%) показниках, в однакових одиницях виміру при їх порівнянні;

• для доведення відповідних закономірностей та тенденцій необхідно розглядати явища та показники в динаміці, що характеризують суть економічного процесу;

• для наочності цифрові дані можуть бути зведені у таблиці, діаграми або зображені графічно;

• статистичні дані мають бути достовірними.

Роботу комплектують у такій послідовності:

· титульний аркуш;

· зміст;

· вступ;

· основна частина;

· висновки;
· додатки
· список використаних джерел.
На титульному листі вказуються: підпорядкованість і назва ВУЗу, факультет (інститут), кафедра, дисципліна, ргр, прізвище автора, група, прізвище керівника (Додаток В).
Відстань між назвою структурної частини та назвою підрозділу – один рядок. Відстань між заголовком і текстом також один рядок, між попереднім текстом і наступним заголовком - два рядки. Відстань між рядками заголовка приймають такою, як у тексті. Кожен розділ курсової роботи починається з нової сторінки.

В тексті допускаються загальноприйняті скорочення: pp. - роки; та ін. - та інші; і т.д. - і так далі; напр. - наприклад; грн – гривня; млн – мільйон; тис. - тисячі тощо. Допускається використання абревіатури, попередньо привівши їх повне значення, наприклад, «Валовий внутрішній продукт (ВВП)». Аргументуючи особисту наукову позицію бажано виступати від першої особи у множині («ми вважаємо», «на наш погляд»), застосовувати знеособлені форми - “доцільно”, «спостерігається», «пропонується», «досліджується» тощо. В тексті не використовувати виділення жирним шрифтом (окрім вступу, назв розділів, підрозділів та таблиць) і курсивом.

Таблицю розташовують після першого посилання на неї в тексті, а нумерують у розрізі розділів роботи: перша цифра – номер розділу, а друга – порядковий номер в цьому розділі. Наприклад, другий розділ перша таблиця: Таблиця 2.1 Назву наводять по центру рядка з великої літери (наприкінці назви крапку не ставлять). Якщо її неможливо розташувати на одній сторінці, то при переносі на другій сторінці над таблицею справа пишуть «Продовження табл. (назва)». На всі таблиці курсової роботи повинні бути посилання. Наприклад: «Як показано у табл. 2.1». Якщо до таблиці звертаються повторно, то пишуть: «див. табл. 2.1» (Додаток Г).
Рисунки розміщують після першого посилання на них в тексті або на наступній сторінці, якщо на попередній для нього місця замало. Назву вказують внизу рисунка по центру без крапки в кінці. Наприклад: Рис. 1.1. Назва…..  Нумерація здійснюється послідовно за кожним розділом: 1.1; 1.2; 1.3 і т.д. Рисунок відділяють від подальшого тексту роботи вільним рядком. Доречно використовувати звороти типу: «... як це видно з рис. 1.2» та ін. Можливим є посилання на таблиці та ілюстрації у вигляді звороту в круглих дужках. Наприклад: (рис. 1.4), (табл. 2.3).

Формули, на які є посилання в тексті, нумеруються в границях розділу арабськими цифрами. Номер формули складається з номера розділу та порядкового номера формули, розмежованих крапкою (наприклад: 3.2), який розташовують у правому полі на рівні нижнього рядка. Посилання на формулу по тексту вказують порядковим номером формули в роботі, наприклад: «у формулі (2.8)». Формула розташовується з нового рядка по центру, її номер на тому ж рядку з правого краю. Значення символів формули подається з нового рядка у тій послідовності, у якій вони йдуть у формулі. Наприклад:

                                                ЧВП = ВВП – А,                                                     (2.1)

де ЧВП –чистий внутрішній продукт;

ВВП – валовий внутрішній продукт;

А – амортизаційні відрахування.

Використана література (15– 20 джерел). Список джерел має суцільну нумерацію. Може розміщуватись за алфавітним порядком або за першою літерою прізвища автора. На всю наведену використану літературу в тексті обов’язково повинні бути посилання (вказується порядковий номер за списком використаної літератури в квадратних дужках, наприклад, [7]). Цитата оформлюється у відповідності з правилами передачі прямої мови, наприкінці ставиться номер використаного джерела та номер сторінки, де поміщена використана цитата, наприклад [7, с.15]. Оформлення списку використаних джерел повинно відповідати вимогам зразку Держстандарту (Додаток Д).
Додатки (таблиці, статистичні показники, діаграми, графіки, ілюстрації тощо). Розміщуються у порядку посилання на них в тексті курсової роботи, наприклад, Додаток А ( додатків Ѓ,Є,І,Ї.Й,0,Ч,Ь – немає).

4. Порядок захисту РГР

Підготовка та захист РГР з мікроекономіки – це, в першу чергу, набуття студентом потрібних знань та навичок щодо організації самостійної роботи, здатності до самоорганізації, а також використання здобутого досвіду в подальшому процесі написання дипломної роботи за обраною спеціальністю.

Процес підготовки до захисту РГР  та сам захист має чітку послідовність та складається декількох етапів. 

Першим етапом є брошуровка РГР та подання її на кафедру у термін, визначений викладачем-керівником (згідно програми курсу). 

Другим етапом є отримання зауважень та рекомендацій від викладача-керівника після опрацювання ним РГР та відповідна реакція на них з боку студента, у вигляді доопрацювання та усунення певних зауважень. Після того як студент здійснив доопрацювання та продемонстрував роботу вдруге викладачеві-керівнику, викладач приймає рішення щодо допущення її до захисту. 

Третім етапом виступає захист РГР. Він починається з прилюдної доповіді студента при навчальній групі про ключові результати дослідження (5 – 10 хвилин). Студент повинен сформулювати мету роботи, її актуальність, основний зміст та вміти обґрунтувати свої висновки і пропозиції.

На четвертому етапі студент має ґрунтовно і змістовно відповісти на запитання викладача з приводу теми РГР, базових положень плану, ключових висновків, аргументації свої пропозицій, а також продемонструвати вміння аналізувати наведені статистичні дані, графіки та власні розрахунки (якщо вони є в роботі).

На п’ятому (заключному) етапі студент отримує оцінку за результатами захисту РГР. Оцінка РГР враховує:

1. Якість підготовки роботи (а саме, мова і стиль її написання, теоретичний рівень, ступінь розкриття теми, оформлення всіх структурних елементів роботи, а також посилань, рисунків, таблиць, схем, додатків).

2. Виступ студента на захисті (а саме, логічність побудови захисту, презентація роботи, глибина і правильність відповідей на запитання викладача-керівника).

Після проведення захисту РГР викладач-керівник приймає рішення щодо оцінки роботи за національною системою: відмінно, добре, задовільно, незадовільно.

«Відмінно» (А) робота заслуговує за умов ґрунтовного дослідження теоретичних джерел в рамках обраної теми, якісної обробки та аналізу статистичної інформації в динаміці, переконливої аргументації власної позиції з приводу досліджуваної проблеми, логічних висновків. А також наявності в роботі таблиць, схем, діаграм і графіків, що допомагають глибше розкрити суть та проаналізувати досліджувану проблему. Виступ студента на захисті має бути логічно побудованим та структурованим, а відповіді на запитання викладача – повними, вірними та впевненими. 

«Добре» (В, С) заслуговують роботи, у яких проводилось дослідження різних поглядів економістів багатьох наукових шкіл, щодо обраної проблеми, але воно не було якісно систематизоване. При цьому студент намагався здійснити їх систематизацію, але не зміг сформулювати певні узагальнення, детально проаналізувати статистичний матеріал, визначити власну думку та аргументувати пропозиції щодо процесів, які синтезуються. 

«Задовільно» (D,E) отримують студенти, у роботах яких зміст теми визначено у певній послідовності і виокремлено ключові теоретичні положення за обробленими літературними джерелами.

«Незадовільно» (FX, F) – оцінюються РГР, які за змістом і оформленням не відповідають вимогам, а студент не опанував їх основні положення та висновки.

Також можливе виникнення ситуації, коли робота виконана й оформлена на досить високому рівні, однак виступ студента під час її захисту має ряд недоліків (помилки, не коректні або поверхневі відповіді на запитання). В такому випадку оцінка може бути суттєво знижена навіть за умов якісно виконаної РГР. 

Студент, який не з'явився на захист або заробив оцінку «Незадовільно» при захисті РГР, ліквідовує дану заборгованість у встановленому порядку. 

Додаток А
Зразок оформлення титульної сторінки

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ

ОДЕСЬКА ДЕРЖАВНА АКАДЕМІЯ БУДІВНИЦТВА ТА АРХІТЕКТУРИ

Кафедра економіки та підприємництва

РОЗРАХУНКОВА-ГРАФІЧНА РОБОТА

з дисципліни «Мікроекономіка»

Виконав(ла):

 студент (ка) групи ______

____________________________

(Прізвище та ініціали)

          номер залікової книжки_______

Керівник

____________________________

(Прізвище та ініціали)

РГР захищена „ ___ „ ___________________ 20 __ р.

Одеса – 20___
Додаток Б
Зразок оформлення таблиці

Таблиця 2.1 Динаміка зайнятості населення Одеської області

	Роки
	Усього зайнято, тис.
	Наймані працівники підприємств, установ та організацій, тис.
	У тому числі

	
	
	
	промисловість
	сільське, лісове та рибне господарство

	
	
	
	тис.
	відсотків до загальної кількості зайнятих
	тис.
	відсотків до загальної кількості зайнятих

	2010
	1044,5
	642,3
	78,2
	7,5
	47,9
	4,6

	2013
	1064,5
	576,7
	71,9
	6,8
	32,2
	3

	2014
	1009,4
	554
	70,3
	7
	32
	3,2

	2015
	1016,2
	549,7
	65,1
	6,4
	29,7
	2,9

	2016
	1000,6
	533,6
	63,4
	6,3
	30,7
	3,1


Аналіз наведених цифрових матеріалів  таблиці 2.1 показує, що………………………………………………………………………………………

Як показує порівняльний аналіз, кількість найманих працівників має стійку тенденцію до зменшення протягом досліджуваного періоду………………………

Додаток В
Зразок оформлення списку використаних джерел

Зразки опису самостійних видань (монографій, підручників, навчальних посібників і т. д.)
1 автор
1.Куркевич А. К. Пренатальна ехокардіографія в діагностиці критичних вроджених вад серця / за ред. І. М. Ємця. Київ, 2015. 180 с.

2.Мюллер М. Якщо ви пережили психотравмуючу подію / пер. з англ. Д. Бусько. Львів : Свічадо, 2015. 120 с.
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